LES FRANCAIS ET LES COMMERCES
Les entreprises allmentaires ALIMENTAIRES DE PROXIMITE SPECIALISES

G Artisans, commercants, restaurateurs

CGAD
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Etude CSA pour la CGAD réalisée en ligne du 13 juillet au 10 ao(it 2026 aupres d'un échantillon représentatif
de 2516 Francais agés de 18 ans et plus. RESEARCH



