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Fruits et legumes frais:
des produits plebiscités par les Frangais
et une confiance qui ne faiblit pas. ‘
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... des Francais citent spontanément ces éléments comme leviers de confiance.
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Interrogés sur les principaux enjeux 46% des Francais citent leur
auxquels les agriculteurs sont confrontés : difficulté a vivre de leur métier.

LES LOGOS / LABELS SONT EGALEMENT FACTEURS DE REASSURANCE.

% donne davantage confiance auprés de ceux qui ont déja vu le logo/label :
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Par ailleurs, la visibilité globale (% déja vu) progresse pour les labels IGP (+7 points),
AOP (+4 points) et les logos du type sans ou zéro résidu de pesticides (+6 points).

Note de lecture : Les +X points indiquent les hausses observées par rapport a 2024

Source : Enquéte réalisée par linstitut d'études CSA, administrée en ligne, du 26
novembre au 3 décembre 2025 aupres d'un échantillon de 1013 Frangais représentatifs RESEARCH SUlTE } }

de la population des 18 ans et plus.



UNE SATISFACTION AU RENDEZ-VOUS :
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PLUSIEURS ELEMENTS DE SATISFACTION PROGRESSENT :
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POUR AUTANT, LES FRANGAIS ATTACHENT TOUJOURS PLUS D'IMPORTANCE AU
PRIX QU'AVANT LA PERIODE D'INFLATION lors de leurs achats de fruits et légumes frais :

TOP DES CRITERES DE CHOIX

41 %

Aspect visuel

En 2020 et en 2021, le prix
était cité a hauteur de 29%
et 31%.

Retrouvez la synthése des résultats de 'enquéte 2025 sur le site internet interfel.com

Note de lecture : Les +X points indiquent les hausses observées par rapport a 2024

Source : Enquéte réalisée par linstitut d'études CSA, administrée en ligne, du 26 [‘. |n te rfel
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de la population des 18 ans et plus. etléoumes fra



