
[Logo HAVAS ici]



Netflix / Prime Vidéo / Max / Disney+/ CANAL+ / TF1+ / France.tv / M6+ / 
aucune d’entre elles

Oui concernant FTV et Amazon Prime / Oui concernant TF1 et Netflix / Non 

: très intéressante à pas du tout intéressante

Sport, Séries, Divertissement, Documentaires, Information, Magazine, 
Autre





26%
24%











58%

81%



67%





Quels sont les contenus des chaines de télévision (TF1, France Télévisions…) que vous envisageriez de regarder via les plateformes de vidéo (Netflix, Prime Vidéo…)? 



51% 56%

54% 55%



307.6K



« Un record d’audience »
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