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Emilie CHIGNIER

Directrice d’études

Un secteur des jouets ou le ON sert davantage a
I’étude du marché, pour les consommateurs en quéte
d’inspiration, d’informations ou de prix. Dans cette
logique, associé au OFF, il le precede.

Face a cela, le magasin génere des achats réfléchis
avec la possibilité de tester une fois sur place. Malgré
cela les parents de jeunes enfants préferent
potentiellement s’épargner les caprices ou prendre le
risque de briser la magie de Noel et privilégient donc
les achats sur la toile.
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Une recherche d'INFORMATIONS secondaire,
contrairement a la recherche PRIK, notamment ONLINE

ACHAT PRIX
61% 40%
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PRIX (500, 38%
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Enmagasin
INFORMATIONS Au cours des 3 derniers mois, vous avez visité
13% un ou plusieurs magasins. NOUVEAUTES
Pour quelles raisons avez-vous visité les 24%
magasins suivants ?
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DES AGHATS PRINCIPALEMENT OFFLINE
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32 % des Francais ont realisé au moins une VISITE dans 'une des
enseignes du secteur
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23% des Francais ont réalisé au moins un ACHAT dans 'une des
enseignes du secteur
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conversion de 57% conversion de 54% conversion de 57% conversion de 54% conversion de 59%
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63% des Parents (enfants moins de 11 ans) ont réalisé au moins une
VISITE dans P'une des enseignes du secteur
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To be continued...

Pour en savoir plus sur ROPO?2 : info@csa.eu
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