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66 grandes enseignes analysées a travers un sondage réalisé auprés de 7 000 Francais.
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Les sites web font vendre,
mais pas seulement en ligne :
Une forte proportion des visites
sur les sites se transforme
en achat en magasin physique.
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De méme, une partie des visites
en magasin se transforme
en achat en ligne :
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Par ailleurs, le taux de transformation des visiteurs CROSSCANAL
est supérieur a celui des visiteurs TRADITIONNELS
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Une performance importante du Mobile

Amazon, de plus en plus dominant
avec une conversion de 56%

en termes d’audience et de transformation
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Decathlon Amazon

Alors que les sites web ont été pensés pour vendre en ligne...
ils vendent beaucoup plus en magasin!
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