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FICHE TECHNIQUE

Un sondage auprées du grand public ...

Interrogation

Echantilon de 1000 Francais agésde 18anset plus.

Constitution de Péchantillon

Méthode des quotas, selon le sexe, l'age et la profession, apres
stratification par taille de communeet région de résidence.

Mode de recueil

Interrogation par Intermet (systeme CAWI)

Dates terrains

Dulundi 27 au vendredi 31 octobre 2014

@

Une étudemenée en deux volets :

... et un sondage aupres d’élus

—_—

Iinterrogation

d Echantillon de 400 élus municipaux (Maires, 1ers adjoints et
adjoints chargés de la vie économique, de /animation des
guartiers ou duréseau de proximité)

Constitution de I’échantillon

Méthode des quotas, selon la taille de communeet la région

9

i

Interrogation par téléphone (systeme CATI) |

Dulundi 27 octobre au vendredi 7 novembre 2014 |
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (1/6)

Le lien social aujourd’hui : des Frangais et Maires positifs sur I'état du lien social mais pointant une forte montée de l'individualisme

Amenés a se prononcer sur I'état du lien social en France, le grand public et les Maires font part d’un constat plutot mitigé. D’'un coté,
les relations entre les Frangais sont jugées plutot bonnes par le grand public et encore davantage par les Maires. Dans le détail, les
rapports au sein des familles enregistrent le plus de réponses positives (76% des Francais les jugent « bonnes », 80% des Maires) suivies
des relations entre hommes et femmes (75% et 90%), celles entre les différentes générations (58% et 73%) puis celles entre voisins (55%
et 65%). Les relations au sein des entreprises semblent en revanche étre le parent pauvre de la proximité puisque seuls 39% du grand
public et 49% des Maires y jugent les relations bonnes.

Notons par ailleurs qu’un certain nombre de clivages se font jour au sein des Frangais sur la perception de ces différentes relations. Les
18-24 ans se montrent moins optimistes sur I'état des relations au sein des familles (67% les jugent « bonnes », au lieu de 76% en
moyenne) et entre les différentes générations (53% au lieu de 58%), a I'inverse des personnes de 65 ans et plus qui sont elles légérement
plus optimistes sur ces deux points (respectivement 81% et 64%). D'autres phénoménes sont aussi a relever, comme le fait que les
hommes soient un peu plus optimistes que les femmes sur I'état des relations hommes / femmes (78% les jugent « bonnes », contre 72%
chez les femmes), signe sans doute d’une plus grande sensibilité des femmes aux problémes persistants dans ce domaine. On peut aussi
constater que les relations entre voisins sont plus favorablement pergus dans les communes rurales (56%) que dans l'agglomération
parisienne (50%), écart logique tant l'intensité des relations de voisinage varie selon le type de commune. Il est enfin a noter que les
relations au sein des entreprises sont vues de fagon plus positive chez les salariés, qu’ils soient du public (45%) ou du privé (42%).

Optimistes sur I'état des relations entre Frangais, les Maires sont par ailleurs plutot positifs sur I’évolution du lien social dans leur
commune puisque plus d’'un tiers (36%) considerent que celui-ci s’est amélioré depuis 10 ans. 36% estiment quant a eux qu’il na pas
évolué et 26% qu'’il sest au contraire dégradé. A noter sur ce point que les perceptions des maires se révélent encore plus positives dans
les grandes communes, puisque 54% des Maires de communes de plus de 10 000 habitants considerent que les choses se sont améliorées
en la matiére.
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (2/6)

D’un autre c6té, ce constat plutot positif n"empéche toutefois pas le grand public comme les Maires de s’accorder sur le fait que
les Frangais sont plus individualistes qu’il y a dix ans (respectivement 73% et 85%). Les jeunes générations sont toutefois
légerement moins pessimistes a ce sujet (59% au lieu de 73% chez I'ensemble des Francais), tout comme les habitants de
I'agglomération parisienne (66%). Notons a I'inverse que ce sentiment d’'une montée de I'individualisme est encore plus fort chez les
Maires qui exercent leur fonction depuis plus longtemps : 92% de ceux qui ont effectué plus de 2 mandats estiment ainsi que les
Francais sont de plus en plus individualistes (soit 7 points de plus que I'ensemble de I'échantillon Maires).

La proximité : une notion riche de sens et en pleine évolution

Interrogés sur la notion de proximité, le grand public et les Maires font part d’'une compréhension sensiblement différente de
cette notion. Tandis que les Frangais en ont une vision assez classique, a savoir qu’il s’agit avant tout de se sentir proche de
quelqu’un, méme si on n’a pas de contacts réguliers (44%) ou encore d’étre proche physiquement, de se voir régulierement
(38%), les Maires ont une lecture probablement marquée par le prisme de leur fonction, a savoir qu’il s’agit selon eux d’abord de
s’intéresser aux autres, d’étre a I’écoute de leurs besoins (75%) puis aussi, mais de maniére secondaire, d’étre proche physiquement
(53%).

A noter par ailleurs que les visions de la proximité peuvent varier au sein du grand public, preuve que l'on ne pergoit pas
forcément la proximité de la méme fagon selon sa génération ou I'endroit ou l'on vit : les 18-24 ans valorisent ainsi avant tout le
fait de se sentir proche de quelqu’un avec ou sans contacts réguliers (51%), tandis que la proximité physique 'emporte dans les Vvilles
isolées (48%). Les échanges réguliers par Internet ou par téléphone émergent eux plus souvent dans l'agglomération parisienne
(46%) ou chez les femmes (40%), ces nouvelles formes de proximité rencontrant donc un certain écho chez une partie des Francais.
Il est également intéressant de noter que les personnes les plus agées percoivent plus souvent la proximité comme le simple fait de
partager des idées, des golts et des valeurs sans nécessairement se connaitre (37%). Notons enfin que les Maires de gauche citent
eux un peu plus souvent le fait de s’intéresser aux autres (81%, contre 70% de ceux de droite).
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (3/6)

Une proximité restreinte au cercle « intime » : la famille et les amis

Au-dela des perceptions associées a la proximité, celle-ci semble par ailleurs se manifester de fagon assez classique au quotidien pour les
Francais. Concrétement, les Frangais se sentent ainsi surtout proches de leur famille (91%, dont 59% « tres proches ») et de leurs amis
(90%, dont 38% « tres proches »). A noter sur ce point que les personnes de plus de 65 ans se sentent plus souvent proches de leur famille,
tandis que les plus jeunes se sentent eux plus souvent proches de leurs collégues de travail, attestant ainsi de modes de proximité quelque
peu différents selon les générations. Cette proximité avec la famille et les amis s’explique notamment par le fait qu’ils constituent le
premier référent social vers lequel on se tournerait en cas de probléme (respectivement 79% et 52%).

En termes de proximité, ces deux acteurs que sont la famille et les amis sont par ailleurs suivis d’assez loin par les colléegues de travail (49%,
dont 4% « trés proches »), les commercants de quartier (39%, dont 3%), les habitants de son quartier (36%, dont 4%) et de sa ville (18%,
dont 2%). Ces acteurs secondaires ont toutefois une importance plus marquée chez certaines catégories de population : les collégues de
travail sont ainsi plus souvent cités comme proches par les salariés (57%) , tandis que les commercants de quartier semblent jouer un role
plus important pour les personnes agées (53% chez les personnes de 65 ans et plus) ou les habitants de communes rurales (44%).

Les petits commergants, premiers acteurs de la proximité. Le Maire cité par 16% des Francais, et 29% des communes rurales.

Si 'on s’intéresse aux acteurs de la proximité dans chaque commune, ce sont cette fois les petits commergants qui sont selon les Frangais
les plus proches des habitants (48%), devant les médecins et les infirmieres (42%), les postiers (29%), les enseignants (23%), les
responsables de petites associations (19%) et les pompiers (16%). A noter que le Maire est également cité par 16% des Franc¢ais comme
un acteur proche des habitants, arrivant ainsi devant les employés de mairie, les policiers et gendarmes ou les représentants des cultes. Il
est méme davantage mis en avant dans les communes rurales (29%) et par les personnes de 65 ans et plus (22%). Les petits commercants
apparaissent par ailleurs particulierement populaires chez les moins de 35 ans (60%) tandis que médecins et infirmiéres sont eux souvent
cités par les plus agés (51% des plus de 50 ans) et les femmes (46%) et que les postiers sont plus valorisés dans les villes isolées (42%),
attestant d’un attachement plus important aux services publics de proximité dans les communes rurales.
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (4/6)

Le sport, créateur de lien social

En termes de valeurs, la capacité a profiter de la vie et la solidarité semblent étre les valeurs les plus partagées par les Frangais, tant
aupres du grand public (34% et 25%) que des Maires (43% et 41%). Suivent ensuite coté grand public I'ambition (15%), le sens du travail
(15%), la générosité (14%) et la tolérance (13%), tandis que les Maires citent plus souvent la générosité (26%), le partage (21%), le sens
du travail (19%) et enfin la tolérance (18%).

Au-dela de ces valeurs, c’est par ailleurs sur le terrain du sport, des loisirs et de la culture que les Frangais se rencontrent le plus. Dans
le détail, la pratique d’un sport ou d’un loisir est cité en premier par les citoyens (33%) tandis que les Maires citent davantage les
manifestations sportives et culturelles (44%), suivies des fétes et animations de quartier (39%). Le travail apparait par ailleurs comme un
vecteur de rencontre plus important aux yeux du grand public (25% contre 15% des Maires), tout comme les fétes entre amis (24% contre
16%).

La pratique d’un sport ou d’un loisir est ainsi particulierement mise en avant dans les villes isolées (45% au lieu de 33% en moyenne),
attestant ainsi de son importance pour le lien social dans les communes les moins dotées en équipements et services de proximité,
tandis que les catégories socioprofessionnelles supérieures et les 25-34 ans citent eux plus souvent le travail (34% tous les deux, au lieu
de 25%), étant sans doute parmi les mieux intégrées dans la sphére professionnelle. Autres résultats assez logiques, on constate que les
fétes et animations de quartier sont plus valorisées dans les communes rurales (30% au lieu de 24%), que les réunions de famille le sont
plus chez les personnes de plus de 65 ans (29% au lieu de 22%) et que les 18-24 ans accordent une plus grande importance aux réseaux
sociaux (25% au lieu de 20%).
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (5/6)

Le sport semblant décidément étre un grand moment de rencontre pour les Frangais, ceux-ci citent en premier lieu les grands
événements sportifs se déroulant en France quand on les interroge sur les grands événements qui les rassemblent le plus (46%, dont
51% chez les hommes), suivis de prés par les succes des sportifs francais (45%) et les grandes fétes populaires annuelles (45%). De
maniere plus secondaire sont également mentionnés les moments de solidarité apres des événements dramatiques (34%) et les grandes
causes caritatives (32%). Pour autant, les moments autour desquels les Frangais préféerent se retrouver au quotidien demeurent des
événements surtout familiaux ou amicaux, a savoir les fétes de fin d’année (57%), les mariages et fétes de famille (38%) ou encore un bon
diner (38%). Les événements sportifs arrivent quant a eux en quatriéme position (21%) suivis des apéros apres le travail (17%).

Notons enfin que les Maires signalent pour leur part I'importance des établissements scolaires pour le lien social dans leur commune,
cité en premiére position par 48% d’entre eux. Les espaces culturels (42%) et les espaces sportifs (30%) sont également cités par une
part non négligeable des Maires, démontrant ainsi la place essentielle du sport et de la culture, devant les petits commergants de
quartier (26%) et les marchés (17%). Les Maires se montrent cependant partagés sur I’évolution du nombre de lieux de rassemblement
dans leur commune, 33% estimant qu’il y en a de plus en plus, 30% de moins en moins et 37% autant qu’avant. Notons tout de méme le
plus grand optimisme des Maires de grandes communes : 54% des Maires de communes de plus de 10 000 habitants ont ainsi le
sentiment que leurs administrés ont de plus en plus de lieux pour se rassembler et échanger entre eux.
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS (6/6)
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Les petits commerces, lieux essentiels pour la vitalité économique des communes

Les Frangais et les Maires se montrent trés attachés aux petits commerces : 90% des Maires et 70% des élus pensent ainsi que ce
modeéle est préférable a celui des grandes zones commerciales pour le développement économique d’'une commune. Cet
attachement est encore plus prononcé chez les personnes de plus de 50 ans (76% au lieu de 70% en moyenne), tandis que les jeunes

générations sont a l'inverse un peu plus attirées par le modele des grandes zones commerciales (40% au lieu de 29% en moyenne).

Ainsi, les petits commerces arrivent en téte des lieux importants pour la vitalité d’'une commune, et ce autant pour les Frangais
que pour les Maires. 95% des Francais et 99% des Maires les considérent ainsi comme des lieux importants pour la vitalité
économique d’une commune, une nette majorité d’entre eux les considérant méme comme « trés importants » (59% pour les
Francais et 79% pour les Maires). lls devancent ainsi, et de loin, des cafés et restaurants (considérés comme importants par 92% des
Francais, dont 42% de « trés importants », et par 91% des Maires, dont 45% de « trés importants »), les marchés en extérieur (87%
dont 42% pour les Francais, 83% dont 40% pour les Maires), les bars-tabacs presse (85% dont 37% pour les Francais, 81% dont 37%
pour les Maires) et les cinémas, musées et théatres (84% dont 33% pour les Francais, 67% dont 22% pour les Maires), des lieux donc
tous considérés comme importants mais moins souvent comme « trés importants ». Les grands centres commerciaux ferment la
marche, étant tout de méme considérés comme importants par 69% des Francais (dont 17% « treés importants ») et par 53% des
Maires (dont13%).
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LES ELUS PLUS OPTIMISTES QUE LEURS ADMINISTRES SUR
L’ETAT DU LIEN SOCIAL, ALORS QUE LENTREPRISE SEMBLE
e ETRE LE PARENT PAUVRE DE CE DOMAINE ...

q QUESTION — En France, comment jugez-vous aujourd’hui les relations ... ?
L

76 pP1 | Au sein des familles 80 14 X3

81% chez les 65 ans et plus vs 67% chez les 18-24 ans

Entre les hommes
75 24 et les femmes

78% chez les hommes vs 72% chez les femmes

Entre les différentes
générations

Entrevoisins

56% dans les communes rurales vs 50% dans |’agglo. parisienne

39 61 Aussein 49 37 14

des entreprises

45% chez les salariés du public / 42% chez les salarié du privé

M Plutot bonnes W Plutot mauvaises NSPP W Plutot bonnes  m Plutdét mauvaises NSPP
Les jeunes ont une vision généralement plus Les élues femmes sont un peu moins
pessimistes des relations entre Francais, les optimistes que les Maires hommes sur
femmes étant également plus pessimistes sur les les relations entre hommes et femmes
& relations hommes/femmes et dans|’entreprise. (78% de « plutdt bonnes » contre 93%). 12




... UN TIERS DES ELUS ESTIMANT PAR AILLEURS QUE LE LIEN
SOCIAL S’EST PLUTOT AMELIORE DANS LEUR COMMUNE

e DEPUIS 10 ANS

QUESTION — Dans votre commune, avez-vous le sentiment que le lien social, c’est-a-dire les bonnes relations
‘@ etles échanges entre les habitants, s’est plutdt amélioré, dégradé ou n’a pas vraiment évolué depuis 10 ans ?

NSPP : )
Questionposée
2% seulement aux
Maires

Plutot
N’a pas amélioré
vraiment 36%
évolué
36% Les Maires pergoivent plus souvent
des améliorations dans les
- - communes de plus de 10 000
Les Maires en place depuis habitants (54%)

plus de 2 mandats percoivent
plus souvent une stabilité
(44%).

Plutot
dégradé
26%

@8l



ELUS ET CITOYENS S’ACCORDENT TOUTEFOIS LARGEMENT
SUR LE FAIT QUE LES FRANCAIS SONT DE PLUS EN PLUS
s [NDIVIDUALISTES

QUESTION - Et diriez-vous que, de maniére générale, les Francais sont plus individualistes
‘@ quilya10ans, moins individualistes qu’il y a dix ans ou que cela n’a pas vraiment changé ?

Le pessimisme est un peu moindre chez les jeunes générations
(34% des 18-24 ans pensent que cela n’a pas vraiment changé)
et dans I'agglomération parisienne (seuls 66% de pessimistes)

Communesde
+ 10000 hts : 5%

N

Plus de 2 mandats:

92%

B Plus individualistes qu'il y a 10 ans @ Moins individualistes qu'il y a 10 ans

@8l

M Cela n'a pas vraiment change NSPP
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UNE VISION ASSEZ CLASSIQUE DE LA PROXIMITE POUR LE GRAND

PUBLIC, MEMES S| DE NOUVELLES FORMES DE PROXIMITE A
s DISTANCE EMERGENT. LINTERET POUR L’AUTRE DAVANTAGE MIS

EN AVANT PAR LES MAIRES

Grand Q. QUESTION — Pour vous, a quoi correspond la proximité ?

public

23

25
Villeisolée : 48% | 38 _

21
36

lo. Pari 460 13
'I:I',_J\-E 0. Farisienne : 4b%
Femmes : 40% 35 _

11

7

710
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En premier

__— Total des réponses \

C'est se sentir proche de quelqu'un,
méme si on n'a pas des contacts réguliers

C'est &tre proche physiquement,
se voir réguliérement

C'est s'intéresser aux autres,
étre a I'écoute de leurs besoins

C'est échanger, se parler réguliérement,
que ce soit par Internet ou au téléphone

C'est partager des idées, des goiits ou des

65 ansetplus:37% | 30 _ valeurs méme si I'on ne se connait pas vraiment -

Rien de tout cela

i

Elus

9
B 20

32
I 53

46
I 75
N

9
B 32

3
15
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lle-de-France : 89%
Femmes : 86%
Gauche : 81%

{vs Droite : 70%)
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UNE « PROXIMITE » RESTREINTE A LA FAMILLE ET AUX AMIS ...

|
Questionposée
QUESTION — Diriez-vous que vous vous sentez trés proche, plutot proche, pas vraiment proche seulement
‘'@ ou pas proche du tout des personnes suivantes? au grand public

Votre famille

90
Vosamis 52

57% chez les salariés
49 0

Vos collegues de travail n 45

39 53% chez les 65 ans et plus
Les commercants de votre quartier B 36
46% dans les communes rurales
36
Les habitants de votre quartier 32
18 |24% dansles communesrurales

B Trés proche B Plut6étproche W Pas vraimentproche W Pas proche dutout NSPP

Les personnes de plus de 65 ans se sentent plus souvent proches de leur famille ou
des habitants et commercants de leur quartier, tandis que les plus jeunes se sentent
eux plus souvent proches de leur collegues de travail. 18
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... LAFAMILLE ET LES AMIS ETANT EGALEMENT LE PREMIER
REFERENT SOCIAL VERS LEQUEL ON SE TOURNERAIT EN
CAS DE PROBLEME

QUESTION — Vous personnellement, si vous étiez contraint de demander de l'aide, vers qui vous tourneriez-vous en
'@ priorité ? Deux réponses possibles

votrefamille | 79 e

seulement
\ au grand public
vosams | 52
CSP+:84%
Une administration publique (CAF, Péle emploi, tribunal,...) [ 9 (vs CSP- : 78%)
Votre médecin )
65ansetplus:11% | € M6 CSP+:59%
(vs CSP- :45%)
Une association . 5 Agglo. Parisienne : 57%
(vs communes rurales : 45%)
\Vos voisins . 4 18-24 ans : 60%
(vs 50-64 ans : 45%)

Votremairie [l 4
Voscollegues | 2
Une communautéreligieuse I 1

Aucun de ceux-la 4

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner 2 réponses
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LES PETITS COMMERCANTS SONT QUANT A EUX LES ACTEURS DE
PROXIMITE DONT ON SE SENT LE PLUS PROCHE TANDIS QUE LE
MAIRE OCCUPE EGALEMENT UNE PLACE IMPORTANTE,
NOTAMMENT DANS LES COMMUNES RURALES

Questionposée

QUESTION — Parmi ces professions, quelle est pour vous celle qui est la plus proche seulement .
'@ des habitants dans une commune ? Trois réponses possibles au grand public

Les petits commergants * 48
18-34 ans : 60%
Les médecins et infirmiéres * 42
* ~

Les postiers et agents des Postes 29 Plus de 50 ans : 51%

. . z \ Femmes: 46%

Les enseignants (maternelle, primaire, collége, lycée) 23
Ville isolée : 42%
Les responsables de petites associations * 19 \4
Les pompiers [ 16 Moins de 35 ans : 31%
Proximité pergue +

chez les 65 ans Le Maire * 16|—
et plus Communes rurales : 29%

Les employés d'accueil en mairie i 10 65 ans et plus : 22%

Les policiers et gendarmes i 8

Les représentants des cultes (curg, imam, rabbin, pasteur,... i 4
Les éboueurs et employés des services de propreté 1l 3
Les professions de la loi (notaires, avocats, juges,...)] B 1
Les employés SNCF (accueil en gare, conducteurs) B 1

Aucun de ceux-la N } En premier
Total des réponses

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner 3 réponses



IV

'LES LIEUX; MOMENTS ET VALEUR%
DE LA PROXIMITE

L'IMPORTANCE DU SPORT POUR RASSEMBLER LES FRANCAIS,
PAR AILLEURS DECRITS COMME UN PEUPLE HEDONISTE ET SOLIDAIRE

B[/ pEEEE (R




L’HEDONISME ET LA SOLIDARITE : LES VALEURS QUI
RASSEMBLENT LE PLUS LES FRANCAIS, AUTANT SELON LES
ELUS QUE LES CITOYENS

Q QUESTION - Et quelles sont selon vous les valeurs
le que les Frangais partagent le plus? —

Trois réponses possibles

34 — I 43

La capacité a profiter de lavie

@8l

25 Lasolidarité I 41
\\
15 maw L'ambition I 17
Communesde
15 Le sens dutravail I 19 +10000 hts :84%
14 Lagénérosité I 26
13 Latolérance e 18
12 L'engagement I 15
11 s Le partage I 21
11 La responsabilité s 9
o L'honnéteté I 16
O Le courage s 8
5 ] L'optimisme L 8 Total supérieur a 100,
26 Rien de toutcela 7 les interviewés ayant pu

donner 3 réponses

NSPP I 1 22



LE SPORT, LES LOISIRS ET LA CULTURE, PREMIERS
VECTEURS DE RENCONTRE ENTRE FRANCAIS SELON LES
== ELUS ET LES CITOYENS

)

T
CSP+:34%
24
Communerurale :30% 24 _
65anset+:29% | 22 _

1824ans:25% | 20 || GTEGEGE
16 [
11 [

3

@8l

QUESTION - D’apres vous, qu’est-ce qui favorise aujourd’hui
® le plus les rencontres et les échanges entre les Francais ?

Deux réponses possibles

La pratique d'un sport ou d'un loisir

Letravail

Les fétes et les animations de quartier
Les fétes entreamis

Les réunions de famille

Les réseauxsociaux

Les manifestations sportives et culturelles

Les cafés, bars et restaurants

Rien de toutcela

Gauche : 50%
N 27 | (. oroite 51%)

I 44

. 4 Total supérieura 100,
les interviewés ayant pu
donner 2 réponses

2 2



LE SPORT ET LES GRANDES FETES POPULAIRES,
LES MOMENTS QUI RASSEMBLENT LE PLUS LES FRANCAIS

QUESTION — Parmi les événements suivants, quels sont selon vous ceux qui rassemblent

“'@ leplus les Frangais ? Trois réponses possibles

Les grands événements sportifs se déroulant en France (Tour de France,
Coupe du Monde, Roland Garros, ...)

Les succes des sportifs francais (lors de la Coupe du monde de football, les
Jeux Olympiques,..., ...)

Les grandes fétes populaires organisées chaque année (Féte de la Musique,
Nuits blanches, Féte des voisins, Bal du 14 juillet, ...)

Les moments de solidarité aprés des événements dramatiques (catastrophes
naturelles, attentats, accidents d'avion ou de train, ...)

Les grandes causes caritatives (Téléthon, Restos de Cceur, Sidaction, ...)

Les grands succes populaires au cinéma (Bienvenue chez les Ch'tis, Qu'est ce
gu'on a fait au bon Dieu, Intouchables, ...)

Les grandes commémorations (1ere et 2eéme guerre mondiale, Révolution
frangaise, 14 juillet, ...)

Les grandes célébrations et fétes religieuses

Les grands événements politiques (meetings, manifestations, célébrations
apres élections,...)

Aucun de ceux-la

Questionposée
seulement
au grand public

Hommes :51%
(vs Femmes :41%)
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Femmes :36%
(vs Droite : 27%)

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner 3 réponses
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... TANDIS QUE LES FETES DE FIN D’ANNEE SONT LE
MOMENT AUTOUR DUQUEL ILS PREFERENT SE RETROUVER

QUESTION — Et selon vous, quels sont les moments autour desquels les Frangais préferent se retrouver ?
'@ Deux réponsespossibles

61% pour les 18-24 ans et les 65 ans et plus

A ‘ ] ) Questionposée
Les fetes de fin d'année (Noel, nouvelan) [ 57 ccverent
au grand public
& 38 > | Villeisolée :48%
65 anset+:53%
Un bondiner - [ 38
~N
o : CSP+:43%
Les événements sportifs _ 21 ’
Les apéros apres le travail _ 17
peros ap ~ | 18-24 ans :27%

Communes rurales :23%

Les événements culturels - 5

Un moment autour d'unjeu . 3

Aucun de ceux-la 3

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner 2 réponses
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L’ECOLE ET LES ESPACES CULTURELS, PREMIERS ESPACES
e DU LIEN SOCIAL SELON LES ELUS

QUESTION — Quels sont les lieux qui contribuent le plus au lien social entre les habitants Question posée
“'@® dansvotre commune ? Deux réponses possibles seulement aux
Maires

Lesetablissements scoiares - [ 48
Les espaces culturels (salle des fétes, salle de concert, musée, cinéma, théatre, ...) _ 42 \]

Les espaces sportifs (terrains et salles de sport) _ 30 Communes rurales : 51%

Les petits commercants de quartier _ 26
cxmacne I 17

. 0,
Les cafés et bars-tabacs / presse _ 13 Communes + 10000 hts : 56%

Les grandes places piétonnes et espaces verts - 9
Les lieux de culte (églises, mosquées, synagogues, ...) - 5
les centres commerciaux . 3
Les lieux de restauration I 1

Aucun de ceux-la 1

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner 2 réponses
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LES ELUS SE MONTRENT PAR AILLEURS TRES PARTAGES

SUR L’EVOLUTION DU NOMBRE DE LIEUX DE
——= RASSEMBLEMENT DANS LEUR COMMUNE

QUESTION — Et avez-vous le sentiment qu’il y a de plus en plus, de moins en moins, ou autant qu’avant de lieux \
‘'@ ou les habitants de votre commune peuvent se rassembler et échanger entre eux ?

Questionposée
seulement aux

Maires
Autant De plusen
gu’avant plus
37% 33%

Les Maires de communes de + de 10
000 habitants sont les plus optimistes
sur cette évolution (54%).

De moinsen
moins
30%
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PROXIMITE ET DEVELOPPEMENT

ECONOMIQUE

LES PETITS COMMERCES JUGES ESSENTIELS POUR LA VITALITE
ECONOMIQUE DES COMMUNES LES GRANDES ZONES COMMERCIALES,
UN MODELE QUI SEDUIT DAVANTAGE LES JEUNES




ELUS ET CITOYENS JUGENT LES PETITS COMMERCES PREFERABLES
AUX ZONES COMMERCIALES POUR LE DEVELOPPEMENT

ECONOMIQUE DES COMMUNES, LES JEUNES SE MONTRANT PLUS

FAVORABLES AUX ZONES COMMERCIALES

9

QUESTION — De maniere générale, diriez-vous qu’il vaut mieux pour
le développement économique d’'une commune avoir quelques grandes zones commerciales,
plutot en périphérie, ou avoir beaucoup de petits commerces, plutét en centre-ville?

18-24 ans :40%

Plus de 50 ans : 76%
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W Avoirguelgues grandes zones commerciales, plutdt en périphérie
W Avoir beaucoup de petits commerces, plutdt en centre-ville
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LES PETITS COMMERCES JUGES ESSENTIELS POUR LA VITALITE
ECONOMIQUE D’UNE COMMUNE, LES CAFES, MARCHES, BAR-
e TABACS PRESSE ET CINEMAS ETANT EGALEMENT JUGES

IMPORTANTS

Q QUESTION — Pour chacun des lieux suivants, diriez-vous qu’ils sont ...

pour la vitalité économique d’'une commune ?

S
5T+ 5T-
B 36 495 s Les petits commerces
“ 50 ?1_ 92 8 Les cafés et restaurants
Les marchés en extérieur,
[ 42 11387 13 ou halles
48 12 I 85 15 Les bars-tabacs presse
Les cinémas, musées et

51 14384 16 st

Les grands centres com merciaux
52 26 . 69 31 regroupant plusieurs enseignes
83% chez les 18-24 ans et 77% chez les 25-34 ans €t magasins
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Contacts CSA — Pdle Opinion Corporate :
Julie GAILLOT — Directrice de clientele julie.gaillot@csa.eu
Nicolas FERT — Chef de groupe nicolas.fert@csa.eu

en savoir plus : www.csa.eu - @InstitutCSA

10, rue Godefroy - 92800 Puteaux
Tel . : 01.57.00.58.00 - Fax : 01.57.00.58.01
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