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METHODOLOGIE

VOLET QUANTITATIF

1007 PERSONNES INTERROGEES

dont 247 auditeur-ice-s hebdo de podcasts natifs

(issus d’un échantillon national représentatif de la population
francaise 18-64 ans et d’un sur-échantillon d’ auditeur-ice-s
de podcasts natifs).

Représentativite assurée par la méthode des quotas, sur
les criteres de sexe, Gge, CSP, région et taille d‘agglomération.

RECUEIL ONLINE

Du 16 au 27 ao(t 2021

VOLET QUALITATIF

QLA

| @ Gaité Lyrique

2 GROUPES

Tous auditeur-ice-s de podcasts natifs
Avec un mix

® Hommes / femmes

¢ 5090 habitant dans de grandes métropoles
(Paris, Lille, Lyon, Marseille, Bordeaux) / 5090 habitant des villes
moyennes (Nantes, Rennes, Toulouse, Montpellier...)

e 5009/0 familier-ere-s du Podcast (anciennete audition de +1an) /
5090 auditeur-ice-s de moins d’1an

e Auditeur-ice-s Mono-podcast / Auditeur-ice-s Multi-podcast
e CSP moy./ +

FOCUS GROUPS DE 1H30 VIA TEAMS

Les 7 et 8 septembre 2021




-

UNE PRATIQUE CULTURELLE
QUI S’ANCRE

DANS LES HABITUDES

~ DES FRANCAIS-E-S

1) | @ Gaité Lyrique
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— UN MEDIA QUI CONTINUE DE RECRUTER

ECOUTE PODCAST NATIF

—— TOTAL AUDITEUR:-ICE-S EN HAUSSE CHEL...

48°° DES CADRES VS 37°° EN 2020
" 45° DES MOINS DE 35 ANS VS 39%
AUDITEUR-ICE-S 43°° DES FOYERS AVEC ENFANT(S) VS 38°%

MENSUEL-LE-S

37°~ DES CADRES VS 25°° EN 2020
33°° DES FOYERS AVEC ENFANT(S) VS 28

—— AUDITEUR-ICE-S
HEBDO

25°° DES FOYERS AVEC ENFANT(S) VS 20°°

__— Tl - 20° DES CADRES VS 14°
Z

9°/o

2019

Différence significative par rapport
Q. Personnellement, & quelle fréquence écoutez-vous les meédias audio suivants ? ¢ la vague précédente
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— UNE PRATIQUE QUI SINTENSIFIE CHEZ LES ADEPTES...

FREQUENCE D’ECOUTE
I 4 o/0 28°% Tous les jours ou presque - 24% en 2020

30% 3 a5 fois par semaine - 27%en 2020
42° 1q 2 fois par semaine - 49 en 2020

AUDITEUR:-ICE-S HEBDO DE PODCASTS NATIFS

Q. Personnellement, & quelle fréquence écoutez-vous les médias audio suivants ?

102021 | @ Gaité Lyrique




.. ET QUI NE LES DEGOIT PAS

6 9 %

67%o0 EN 2020

DES AUDITEUR-ICE-S HEBDO DECLARENT AVOIR
AUGMENTE LEUR CONSOMMATION DE

Q. Depuis que vous ecoutez des podcasts natifs, diriez-vous que votre consommation d ... ?
0. Dans les 6 mois ¢ venir, pensez-vous que votre consommation de podcasts natifs va... ?

1012021

5 6 %

520/o EN 2020

ENVISAGENT D’AUGMENTER
LEUR CONSOMMATION DANS LES 6 MOIS

| @ Gaité Lyrique




— POUR LES AUDITEUR-ICE-S HEBDO, LE PODCAST EST DEVENU UN REFLEXE

79 %

7490 EN 2020

C’EST UNE HABITUDE,
QUELQUE CHOSE ANCRE DANS LE QUOTIDIEN, LES SEMAINES

Q. Aujourd’hui, écouter des podcasts natifs, c’est pour vous... ?
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— UNE PREFERENCE POUR LES FORMATS ENTRE 5 ET 15 MINUTES

DUREE MOYENNE DES PODCASTS NATIFS ECOUTES HABITUELLEMENT

//\
2090 EN 2020 \

—~~

AUDITEUR-ICE-S - -
OCCASIONNEL-LE-S : 15% 5%

13% EN 2020

- DE 5 MINUTES DE 5-10 MINUTES DE 10-15MINUTES DE 15-30 MINUTES DE 30-60 MINUTES +1 HEURE

Différence significative par rapport
Q. Quelle est la durée moyenne des podcasts natifs que vous écoutez habituellement ? @ la vague précédente

102021 | @ Gaité Lyrique




-

PORTRAIT ROBOT
DE L'AUDITEUR-ICE
DE PODCASTS NATIFS

W) | (@ Gafté Lyrique
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— JEUNE, URBAIN-E, AVEC DES ENFANTS

© 500

VIVENT DANS DES VILLES CENTRES
0
42 ANS DANS LA POPULATION FRANCAISE 38 & DANS LA POPULATION FRANCAISE

®63% ©27°%

ONT UN / DES ENFANT(S) SONT CADRES SUPERIEURS

%
0,
35% DaNS LA POPULATION FRANCAISE 16 7 paNS LA POPULATION FRANGAISE

DIFFERENCE SIGNIFICATIVE PAR RAPPORT

Auditeurice-s hebdo : pas d’évolution significative de profil vs 2020 A LA POPULATION FRANGAISE 18-64 ANS

102021 | @ Gaité Lyrique




— HYPER CONNECTE-E ET CONSOMMATEUR:-ICE DE MEDIAS

RESEAUX SOCIAUX UTILISES
QUOTIDIENNEMENT 2,9 DANS LA POPULATION FRANGAISE

SONT ABONNES A AU MOINS 1 SERVICE
DE STREAMING MUSICAL 49% DANS LA POPULATION FRANGAISE

REGARDENT REGULIEREMENT DES SERIES TV
48 DANS LA POPULATION FRANCAISE

LISENT REGULIEREMENT LA PRESSE 75% 71 63°% EN 2020
40% DANS LA POPULATION FRANGAISE

LISENT REGULIEREMENT DES LIVRES 73% 71 65°%°EN 2020
45% DANS LA POPULATION FRANGAISE

102021 | @ Gaité Lyrique




— UN PROFIL D’AUDITEUR-ICE OCCASIONNEL-LE PROCHE DE LA MOYENNE NATIONALE

ECOUTE PODCAST NATIF

AGE MOYEN

—— ONT UN/DES ENFANT(S)

—— VIVENT DANS DES VILLES
CENTRES

AUDITEUR-ICE-S AUDITEUR-ICE-S TOTAL FRANCE
HEBDO OCCASIONNEL:LE-S *

* Moins d’une fois par semaine

102021 | @ Gaité Lyrique



LE PODCAST,
UN MEDIA QUI FAIT DU BIEN

8 Gaité Lyrique
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QUI PERMET
DE SE RECENTRER...

B | (e

® Gaité Lyrique

@PODINSTALL
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— L'ECOUTE DE PODCAST NATIF EST UN MOYEN DE SE RECENTRER SUR SOI-MEME

32 % 2 8%

TOUT A FAIT TOUT A FAIT

8 2% 6 9%

50% 41%

PLUTOT PLUTOT

ESTIMENT QUE LE PODCAST ESTIMENT QUE LE PODCAST
EST UN MOYEN DE PERMET DE SE

Q. Et étes-vous d’accord ou non avec les phrases suivantes ?

102021 | @ Gaité Lyrique




— ET SE « POSER », DE PLUS EN PLUS

NAVIGATION INTERNET

CUISINER

o/o S’ENDORMIR / REPOS 28% EN 2020
TACHES MENAGERES

919 EN 2020

SPORT

CONDUITE 19% EN 2020

PROMENADE / FLANERIE

DISENT QU’IL LEUR ARRIVE DE FAIRE COURSE / SHOPPING 14 EN 2020

AUTRE CHOSE EN MEME TEMPS
NE SERAIT-CE QUE DE TEMPS EN TEMPS

Q. Quand vous écoutez un podcast natif, faites-vous généralement autre chose en méme temps ?

Q. Quelle(s) activité(s) vous arrive t-il généralement de faire en écoutant un podcast natif ? Différence significative par rapport

0la vague précédente

1012021 AV | (s | [[ProomsTart | () | B Gaité Lyrique




— LE MATIN OU EN FIN DE JOURNEE

MOMENTS D’ECOUTE

43" S

EN SEMAINE

LES DEUX
21 | A

(15% EN 2020)

22°% & WeEK-END

15%EN 2020

APRES-MIDI  FIN DE JOURNEE SOIR/NUIT

Différence significative par rapport
Q. Et vous le faites en géneral plutdt... ? / Et vous le faites genéralement... ? ¢ la vague précédente

102021 | @ Gaité Lyrique




— LE PODCAST NATIF PERMET DE GAGNER EN BIEN-ETRE

A TRAVERS LES TEMOIGNAGES ET LES EMISSIONS
BASEES SUR LE DEVELOPPEMENT PERSONNEL,
LE PODCAST NATIF PERMET AUSSI DE PRENDRE
DU RECUL SUR SOI-MEME, D’ACQUERIR

DES OUTILS POUR MIEUX SE CONNAITRE

ET AINSI, GAGNER EN BIEN-ETRE.

AUSSI, CERTAINES VOIX D’ANIMATEURS,

JUGEES DOUCES ET CALMES ONT UN EFFET
APAISANT SUR LES AUDITEURS.

1012021

N
GREGORY, 46 ANS, OPTICIEN

DANS UNE PERIODE PLUS COMPLIQUEE
DE SA VIE, IL A PU ECOUTER LE PODCAST NATIF « VIS MA VIE »
ET ACQUERIR DES OUTILS DE DEVELOPPEMENT PERSONNEL
POUR REPRENDRE CONFIANCE EN LUI ET GAGNER EN POSITIVITE

N

| @ Gaité Lyrique




.. MAIS AUSSI
SE RAPPROCHER...

B | (e

 Gaité Lyrique
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— S'OUVRIR AUX AUTRES

PARLENT DES PODCASTS ECOUTES AVEC...

8 6 /o AU MOINS UN PROCHE
DES AMIS

DES MEMBRES DE VOTRE FAMILLE

LE/LA CONJOINT(E)

DES COLLEGUES
DES AUDITEUR-ICE-S HEBDO
ESTIMENT QUE LE PODCAST EST UN MOYEN
DE S’OUVRIR AUX AUTRES

Q. Et étes-vous d’accord ou non avec les phrases suivantes : Le podcast est un moyen de s‘ouvrir aux autres ?
Q. Avec qui parlez-vous des podcasts que vous écoutez ?

102021 | @ Gaité Lyrique




— PARTAGER, DE PLUS EN PLUS

6 3%

7390 EN 2020

Q. Généralement, vous écoutez du podcast natif... ?

1012021

ECOUTENT GENERALEMENT
LEURS PODCASTS SEUL-E-S

| @ Gaité Lyrique



— NOTAMMENT EN FAMILLE!

44"

349/0 EN 2020

DES FAMILLES FONT ECOUTER DES PODCASTS
NATIFS A LEUR(S) ENFANT(S)

, , ) Différence significative par rapport
Q. A quelle frequence le(s) enfant(s) de votre foyer ecoute(nt)-il(s)... ? ‘gm vague précédente

102021 | @ Gaité Lyrique




— POUR SE REUNIR

0
39*% Jo 54%
DE TEMPS GENERALEMENT

EN TEMPS

ECOUTENT LES PODCASTS
AVEC LEUR(S) ENFANT(S)

Q. Lorsque votre(vos) enfant(s) écoutent des podcasts, avez-vous I'habitude de les écouter avec luileux) ?

102021 | @ Gaité Lyrique




— LE PODCAST NATIF PERMET DE SE RAPPROCHER DES AUTRES

L’ENGOUEMEN'[ POUR UNE MEME THEMATIQUE
OU UNE MEM[E EMISSION PEUT DEVENIR ANOUK, 50 ANS, GRAPHISTE
UN SUJET D’ECHANGE, DE DISCUSSION

OU DE DEBAT ET EN CELA PERMETTRE DE : GRANDE FAN DU PODCAST « CERNO »,
ELLE A REJOINT UN GROUPE DE FANS QUI SE DONNE RENDEZ-VOUS

, REGULIEREMENT DANS UN CAFE DE MONTMARTRE
e RENFORCER LES AFFINITES AVEC CERTAINS POUR REVENIR SUR LES AFFAIRES TRAITEES

MEMBRES DE 'ENTOURAGE. PAR L'EMISSION, DISCUTER DU RESSENTI DES UNS

e MENER VERS DE NOUVELLES RENCONTRES VIA ET DES AUTRES, EMETTRE DES HYPOTHESES.
LA CREATION DE COMMUNAUTES DE FANS, ™
COMME C’EST LE CAS POUR ANOUK.

102021 | @ Gaité Lyrique




... ETS'OUVRIR !

B | (e
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— DES SOURCES D’INFORMATION MULTIPLES QUI FACILITENT LA DECOUVERTE

10%
ONT PARFOIS DU DECOUVERTE DES PODCASTS

MAL A EN TROUVER

36% RECOMMANDATION DES PROCHES 36%

0/0 EN TROUVENT
TRES FACILEMENT APPLIS DE PODCAST OU DE 35%
STREAMING MUSICAL
PLATEFORMES DE STREAMING 35%

51% MUSICAL
EN TROUVENT RESEAUX SOCIAUX 35%
ASSEZ FACILEMENT

PROMOS DANS D'AUTRES 32% 24°°EN 2020
PODCASTS DEJA ECOUTES

TROUVENT FACILEMENT DE NOUVEAUX MEDIAS 31
PODCASTS NATIFS QUI LES INTERESSENT S OBUCTERS 00 STUDIOS DU -

ECOUTES

. . . 0
Auditeur-ice-s occasionnelles : 62°°

Q. Voici différentes phrases concernant la recherche de nouveaux podcasts natifs G écouter. Vous personnellement, de quelle phrase vous sentez-vous le plus proche ?
Q. Aujourd’hui, le plus souvent, comment découvrez-vous les podcasts natifs qui vous intéressent ?

1012021 BAYRS | CQ | [ProoimsTar | ® Gaité Lyrique




— UN PODCAST EN AMENE UN AUTRE

37% ecoutent

_TOUJOURS LES
MEMES PODCASTS

63” pEcouvrent
REGULIEREMENT

DE NOUVEAUX PODCASTS
A ECOUTER

NOMBRE DE PODCASTS HABITUDES D’ECOUTE
DIFFERENTS ECOUTES

Q. Combien de podcasts différents écoutez-vous régulierement ?
Q. Voici deux phrases concernant les habitudes d’écoute des podcasts. De laquelle vous sentez-vous personnellement le plus proche ?

1012021 BAYRS | CQ | [ProoimsTar | | & Gaité Lyrique




— NOURRIT LES SUJETS DE CONVERSATION

L’ECOUTE DE PODCASTS NATIFS VOUS A DEJA...

PERMIS D'ABORDER DE NOUVEAUX SUJETS 347% TOUTAFAIT

DE CONVERSATION AVEC VOS PROCHES 7Q% TOTAL oul

PERMIS DE MIEUX COMPRENDRE LES GENS 33% TOUTAFAIT
AUTOUR DE VOUS 7% ToTAL 0UI

FAIT SORTIR DE VOTRE BULLE 34 TOUTARAT
76% TOTALOUI

PERMIS D'ABORDER DES SUJETS TABOU 2Q% TOUT AFAIT
AVEC VOS PROCHES 8% TOTAL OUI

21 % TOUT A FAIT

RECONCILIE AVEC LES AUTRES 3% TOTALOUI

Q. Diriez-vous que l'ecoute de podcasts natifs vous a déja... ?

1012021 AV | (s | [[ProomsTart | () | B Gaité Lyrique




— ETECLAIRE

o/ o %
. 37
48% TOUT A FAIT
PLUTOT

L'ECOUTE DE PODCASTS NATIFS VOUS A DEJA...
ECLAIRE SUR DES SUJETS DE SOCIETE

Q. Diriez-vous que I'écoute de podcasts natifs vous a déja... ?

102021 | @ Gaité Lyrique




— VOIRE FAIT CHANGER D’AVIS

Q. Diriez-vous que I'écoute de podcasts natifs vous a déja... ?

1012021

3" %

TOUT A FAIT

14*

43%

PLUTOT

L’ECOUTE DE PODCASTS NATIFS VOUS A DEJA...
FAIT CHANGER D'AVIS / DE REGARD SUR UN SUJET

| @ Gaité Lyrique



— LE PODCAST NATIF PERMET DE GAGNER EN OUVERTURE D’ESPRIT

A TRAVERS LES PODCASTS NATIFS, UNE MULTIPLICITE
D’INTERLOCUTEUR-RICE-S ET DE SUJETS SONT MIS EN AVANT,
PERMETTANT AUX AUDITEUR-ICE-S D’ACCEDER

A DES POINTS DE VUE ET A DES SITUATIONS PARFOIS

TRES ELOIGNEES DE LEUR REALITE.

CERTAINES EMISSIONS LEUR PERMETTENT ALORS D’AVOIR

UN REGARD PLUS NUANCE ET COMPREHENSIF,
D’ATTENUER CERTAINS A PRIORI, VOIRE DE CHANGER D’AVIS !

1012021

ANTHONY, 37 ANS, GERANT

PENDANT LE CONFINEMENT, L'ECOUTE
D’UN PODCAST SUR L'UNIVERS « MARVEL »
LUI A PERMIS DE FAIRE EVOLUER
LES A PRIORI QU’IL POUVAIT AVOIR
SUR LES BLOCKBUSTERS.

DEPUIS, IL PROJETTE DE VOIR LES FILMS
QU’IL REFUSAIT JUSQU'ICI DE VOIR

N

| @ Gaité Lyrique




LEPODCAST,
UNE OPPORTUNITE
POUR LES MARQUES

® Gaité Lyrique

B | (e

@PODINSTALL
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— LES PODCASTS NATIFS PEUVENT IMPACTER POSITIVEMENT L'IMAGE DES MARQUES QUI EN PROPOSENT

LES MARQUES PROPOSANT DES PODCASTS

%o DES AUDITEUR-ICE-S HEBDO ESTIMENT NATIFS SONT PERGUES COMME ...

QUE PROPOSER DES PODCASTS EST
UN BON MOYEN DE COMMUNIQUER 3% TOUTAFAT

PLUS PROCHES DE LEURS

pOUR UNE MARQUE CONSOMMATEURS, CLIENTS §2% ToTAL 0UI

% TOUT A FAIT
PLUS INNOVANTES 40

80% TOTAL OUI

LES MARQUES I ENTREPRISES PLUS INTERESSANTES 32% TOUTAFAIT
QU’ILS-ELLES AIMENT PROPOSENT 77°%TOAL U
LEURS PROPRES PODCASTS

7 /o SERAIENT INTERESSE-E-S POUR QUE

% TOUT A FAIT
PLUS RESPONSABLES, 36

ENGAGEES 75°% TOTAL 0UI

. . PLUS CREDIBLES 33% TOUTAFAIT
Q. Proposer des podcasts est-il pour une marque un bon moyen de s’exprimer, de

communiquer ? / Q. Seriez-vous intéressele) pour que les marques / entreprises que

VOUS aimez proposent leurs propres podcasts pour vous faire découvrir leur histoire,

celle de leurs produits, celle(s) de leurs salariés, celle(s) de leurs engagements... ?

Q. Une marque qui fait des podcasts natifs vous apparadit comme une marque...

73% TOTAL OUI

102021 | @ Gaité Lyrique




— LES PODCASTS DE MARQUE PEUVENT AUSSI INCITER A 'ENGAGEMENT : SE RENSEIGNER,
CONNAITRE MIEUX, CHANGER D’AVIS, ACHETER...

~ UNE PUI?LICITE OU UN MESSAGE LU AU DEBUT D'UN PODCAST
M'A DEJA DONNE SUR LE PRODUIT/SERVICE

. UN PODCAST D'UNE MARQUE OU D'UNE ENTREPRISE
M'A DEJA PERMIS DE UNE MARQUE

UNE PUBLIQI'I:E OU UN MESSAGE LU AU DEBUT D'UN PODCAST
M'A DEJA DONNE LE PRODUIT/SERVICE

UN PODCAST D'UNE MARQUE OU D'UNE ENTREPRISE

M'A DEJA DONNE UN DE SES PRODUITS/SERVICES

.. UN PODCAST D'UNE MARQUE OU D'UNE ENTREPRISE
M'A DEJA SUR LA MARQUE/ENTREPRISE

Q. Vous personnellement, étes-vous d‘accord avec les phrases suivantes ?

1012021 BME | (e

29% TOUT A FAIT

27% ToUT AFAIT

3]% TOUT A FAIT

27% To0UT AFAIT

30% TOUT A FAIT

| @ Gaité Lyrique

77% TOTAL oUI

73% TOTAL OUI

70% TOTAL OUI

68% TOTAL OUI

65% TOTAL OUI




— LA PUB EST NETTEMENT PREFEREE AU MODELE PAYANT,
MALGRE UNE LEGERE HAUSSE DE LA SATURATION

9%

PAS DU TOUT PRESENTE

36°/o
TROP PRESENTE
25% EN 2020

54%

ADAPTEE,
JUSTE CE QU'IL FAUT

66" EN 2020

PRESENCE DES PUBLICITES
DANS LES PODCASTS

37°/o
PODCASTS
PAYANTS SANS

PUBLICITE 63%

PODCASTS GRATUITS AVEC
PUBLICITE

CHOIX ENTRE PODCASTS
PAYANTS ET GRATUITS

Q. Comment jugez vous la présence des publicités dans les podcasts que vous écoutez ? / A chaisir, que préférez-vous, ... ?

1012021

| @ Gaité Lyrique




.. MAIS AUSSI
POUR LES POLITIQUES

B | (e

® Gaité Lyrique

@PODINSTALL
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— UN INTERET CERTAIN POUR LES PODCASTS TRAITANT DE SUJETS POLITIQUES

2 9°/o
S’INTERESSENT
BEAUCOUP

65"

36°/o
S/INTERESSENT
ASSEZ

DES AUDITEUR-ICE-S HEBDO S’/INTERESSENT
AUX PODCASTS POLITIQUES

Q. Parmi les thématiques suivantes possibles en podcast natif, quelles sont celles qui vous intéressent le plus ?

102021 | @ Gaité Lyrique




— DES PODCASTS NATIFS DEDIES AUX ELECTIONS PRESIDENTIELLES
QUI PEUVENT RENCONTRER UN CERTAIN PUBLIC

UN INTERET CORRELE A AGE

Vu comme une nouvelle source
d’information pour comprendre
les programmes politiques

et méme les aider a choisir
pour qui ils voteront.

1012021

Dans lI'absoluy, ils pourraient étre intéresseés.
Mais, étant relativement désabusés

a I’égard des émissions politiques actuelles,
ils redoutent le manque de transparence

et d’honnéteteé.

DES PODCASTS QUI DOIVENT ETRE
A LA HAUTEUR DES ATTENTES

Déja, des podcasts qui ne doivent pas tomber

dans le sensationnel ou la polémique.

En perception, c’est souvent le cas dans les médias,
ce qui d’apres eux altere I'objectivité.

e Des attitudes pacifiques.
e Des décryptages (programmes,
positionnement, événements).

¢ Des débats avec des politiques,
mais aussi des scientifiques.

| @ Gaité Lyrique




MERCI !

1012021 | @ Gaité Lyrique




